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3. Transparencia gubernamental

Desde el 2003, el 94.5% de las solicitudes de informacién realizadas a dependencias y
entidades de la administracién ptiblica federal, han sido canalizadas a través del Sistema de
Solicitudes de Informacién (SISI), incluso, si se mira su evolucidn, la curva tendencia
marca un ascenso paulatino afio tras afio: en el 2003, las solicitudes electrénicas

representaron el 93.3% del total, mientras que en el 2006 alcanzan ya el 96%.

Las vias DE ACCESO A NIVEL FEDERAL:

SOLICITUDES ELECTRONICAS VS. SOLICITUDES MANUALES

140,000
120,000
[133.722

100,000

80,000 B Solicitudes
electrénicas

50,000 o Solicitudes
manuales

40,000

7,750
zu,uuu... I
0 i — — == ==

2003 2004 2005 @ 2006 TOTAL

Fuente: www.politicadigital.com

El éxito de este programa de acceso a la informacién en nuestro pais se deben, en gran
medida, a la aplicacion de la tecnologia electrénica en la herramienta denominada SISI sin
la cual el Instituto Federal de Acceso a la Informacién Piblica (IFAI) podria atender de
manera rapida. Para terminar, cabe resaltar que la sociedad estd en medio de una
transformacion de los medios de comunicacion, es por ello que las futuras remediaciones
sean para que la ciudadania y el cuarto poder trabajen en conjunto para asi consensar los

acuerdos y lograr una democracia mas plena y solida.
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Anexo 1

Traduccién del estudio “Indice de Libertades Econémicas” publicado el 15 de noviembre
de 2007 en la Revista The Economist, para consulta en las direcciones:

http://octavioislas.files.wordpress.com/2008/03/indice-de-libertad-economica.pdf

http://www.economist.com/world/la/displaystory.cfm?story id=10136464

Después de cuatro afios de sdlido crecimiento econémico, y en varios paises acompafiada
de una baja inflacidn, los latinoamericanos continiian quejidndose de sus democracias. En
algunas naciones de la region -salvo los dos gigantes, México y Brasil- han comenzado a
desilusionarse también de la economf{a del mercado. Pero més que socialismo, ellos esperan
una justa distribucién de la riqueza y un Estado que les proporcione una gran proteccion
social. Estas son algunas de las conclusiones que surgen de la dltima medicién del

Latinobarémetro realizado en 18 paises.

El cuadro que surge de esta medicién es en cierta medida contradictorio. Después de
aumentar el apoyo hacia un crecimiento democrético, probablemente resultado de una
docena de elecciones presidenciales en la regién en 2006, esta tendencia ha caido de
manera significativa: la mitad de los encuestados son demdcratas convencidos (cuadros 1y
2), y s6lo en cinco paises crecid en el dltimo afio el respaldo democrético: en Costa Rica y
Panam4, donde los lideres socialdomdcratas estdn en el poder, y en Bolivia, Ecuador y
Nicaragua, donde los presidentes ganadores de izquierda Evo Morales, Rafael Correa y
Daniel Ortega respectivamente, representan sectores electorales que estuvieron excluidos

del poder.
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Un poco més de la mitad de los encuestados siguen favoreciendo la economia de mercado.
Se tiene ligeramente més confianza en las empresas privadas que en el gobierno. Y sigue
recuperandose el apoyo para que la la privatizacién continde -aunque no en Argentina,
donde el sefior Kirchner estuvo a favor de la nacionalizacién con un fervor similar al de
Hugo Chéavez (véase cuadro 5). En muchos paises latinoamericanos no se observa un
cambio en la forma de pensar sobre cémo el mercado puede brindarles una distribucion
equitativa de los frutos del crecimiento econémico. Sélo el 41% de los encuestados a lo

largo de la region piensan que el gobierno garantiza la igualdad de oportunidades.

Este es el principal mensaje de las encuestas para los reformistas democratas. El
crecimiento econémico y la democracia han mejorado el nivel de vida de muchos
latinoamericanos. Pero al parecer lo que estd cambiando son sus expectativas personales y
no tanto a lo que sucede en su pais en general. “Después de cuatro afios de crecimiento la
gente quiere ver que el corte de su rebanada de pastel sea més grande”, dice el presidente

Lagos.

Gracias a las generosas reservas de petréleo y a la relacion de Hugo Chavez con muchos de

los paises pobres, Venezuela levanté en la encuesta. Alrededor de 56% dijeron que la
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distribucién de la riqueza en el pais es buena, por arriba del promedio regional de 24%. Sin
embargo, 63% de los venezolanos encuestados dicen que tienen dificultades para pagar sus

deudas cada mes, contra el promedio regional de 49%.

Pero la encuesta también da cuenta de que Hugo Chavez no es el mds popular en
Latinoamérica como al igual que George Bush. Chdvez es considerablemente menos
popular que el brasilefio Luiz Indcio Lula da Silva o el Rey de Espaiia, Juan Carlos y su
primer Ministro, José Luis Rodriguez Zapatero (con quien se confronté con Chavez en la

reciente Cumbre Iberoamericana).

Finalmente, el estudio indica que los gobernantes tienen un escenario favorable y hay un
poco menos de desconfianza en sus instituciones politicas (véase cuadro 6). Un signo de
mejores tiempos econdémicos es que el temor a quedar desempleado disminuye. Por primera
vez el crimen ha desplazado al desempleo en la cima de los problemas de la regién (véase
cuadro 7). Si esta tendencia contindia podria eventualmente verse como el péndulo politico
que marque el inicio de una curva de regreso hacia la derecha después de varios afos en la

cual la izquierda habia tenido un plano ascendente.
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Anexo 2

AMIPCI publicé su informe “Hébitos de los usuarios de Internet en México” con el

objetivo de medir el alcance y los impactos que tiene el Internet en los usuarios, la

metodologia seguida es con base a bases de datos del INEGI, CONAPO, SFP, el Primer

Estudio de Comercio Electrénico de la AMIPCI elaborado por PriceWaterhouseCoopers. El

universo es de 10.8 millones de computadoras personales con conexion a internet. En este

informe lo més destacado es: El tipo de conexién ya que refleja la tecnologia que hay, en

este sentido atin se usan interfaces telefénicas, el lugar mas usado para entrar a la Web es la

casa y las horas no demuestran un patron.

Base Instaladade PC's PC’'s con Conexién aInternet Porcentaje
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Alcance de Medios en Poblacién Urbana

™ TV + Internet

Radio + Internet

Por otra parte se sefiala el complemento

de informacién en los medios de s1% LI i X

comunicacién, en este sentido la s e

television se empata mds al uso del K e %ﬂ: 2,

internet que cualquier otro medio. Y > W
Revistas Revistas + Internet
e 3,

E”%

Motivos por los que los internautas no compran en Internet

Finalmente, se comenta que la
desconfianza es uno de los motivos por el
cual la gente no recurre mas a este medio,
sin embargo, esto es para realizar comprar
ya que para gestionar tramites de

gobierno la tendencia es a la inversa.
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Anexo 3

Cuadro 1

Reporte minimo esperado por estado de acuerdo con los requerimientos de fa trae

Tasdegowta g % 2 & ; i 3
2 % 3 3 " : g3y 3
i§§§§§”‘§§§§§§i§*§§§5§”
: a S EEEE §8 3483 33
Thoni pabhc v v v v v v v v v ¥ v v ¥ v v v
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¥ balanoes gpneraks v v v v v v v v v v ¢ v ¥ v v v
Dvads piblxa v v v v v
Reguorrm gminmeos exgw rado $ 3. 8§ MM M 5 $ § s M S"M . 5 E-§8 3 FE S S MM E

Fuesse: Blabomciie paopa

Comparacion encre Reporte minima esperado por la trar y
Calificacion Transparencia para los escados que va coentan con

ana LTaIP ]
Ertador Fegore  Calfcacign Comparacion
CEN ITAT mimims  Mderest
experade

Agaatzalieres b E Da an exres respecto 2 3a b2y
Coaneila 5 B Da an extra respecto 2 9a ley
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Dixnite Federsl ¥ 3 D3 an ERIIG pespecio 3 st ey
Corange M 2 Ta an extra respecto a saley
Gaaranjaat M 2 T3 an extra respecio asaley
Jaluce 5 2 Repocia menos ge lo espesaco
Méxice § M 20tz menos ge lo esperads
Michaacia 5 5 Repoea wegen w Ley
Morelos b1 M Repoma el Of 1o aspacaca
Navariz M M Repoma segen sa Leay

Naevz Letn 5 3 D3 0P extrz respecto a sa ley
Puetla b4 Z D2 an extra pespecto 130 ley
Quacétiro 1 -4 Reposia meros Ce 10 esprraca
Quintara Reo E 4 Repeota mends e lo espanacy
San L= Forosl S 5 Repocia segin sa Lay

Sinaloa s 5 Repoma wegin sa Ley

Sorota E A Repodia m2ros 88 |0 espenado
Tamaolipas 5 M Repecta mers de lo espesacy
Tlaxcala 5 M Repodia meros de lo esperada
Veracruz M H Dz ar extrz respecto 259 ley
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