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Dada su naturaleza de red social, el enfoque principal de Facebook es la habilidad para
conectar personas. A través de un buscador se pueden ubicar a otros usuarios y luego de
enviarles una peticion, activarlos como “amigos”. Una vez una persona acepta ser “amiga”
de otra, pueden ver su perfil, escribir en su Wall y ver las fotos de la otra persona. Otra
posibilidad en Facebook para encontrar gente, es ver los amigos de los amigos, para asi
encontrar conocidos en comun. Los creadores de Facebook, definen esta red social de esta
manera: “Damos el poder a la gente de compartir y hacer el mundo un lugar mas abierto y

conectado”.”’

* Ejemplos de un perfil y del Wall en Facebook. El ejemplo del Perfil de Facebook fue recuperado el 26 de
noviembre del sitio web:
http://creative.ak.fbcdn.net/ads3/creative/pressroom/ipg/n 1228425684 mark zuckerberg profile.jpg. El
ejemplo de Wall pertenece a coleccion personal de la investigadora. PONER LA FECHA.

27 Perfil de Facebook, recuperado el 27 de noviembre de 2009 del sitio web Facebook:
http://www.facebook.com/facebook.










5.3.6 La opcion “Me gusta”

Una de las opciones que tienen los usuarios en Facebook es el sefialar que algo les agrada a
través de la opciéon “Me gusta”. Al darle clic a esta opcidn, queda establecido que
determinado contenido (un estatus, una foto, un video o las acciones de otros usuarios) es

del agrado del usuario.

fa(ebook Inicio Perfil Amigos Bandeja de entrada 4

Fotos de Alvaro Uribe - Adelante Presidente

Foto 1de 1 | Yolver o dbum | Fotos de Alvaro Uinbe | Perfil de Alvaro Lribe

Del dbum:
“Adelante Presidente” de Alvaro
Urbe

Denuncar esta foto

Este serd un componente importante en la investigacion ya que permite medir el nivel de

agrado de los usuarios hacia los contenidos de cada grupo.

3! Ejemplo de un perfil piiblico: Perfil de Barack Obama cuando era candidato a la presidencia de Estados
Unidos. Recuperado el 28 de noviembre de 2009 de:
http://www.facebook.com/FacebookPages#/photo.php?pid=607181&id=10381469571

32 Recuperado el 29 de noviembre de 2009 de:
http://www.facebook.com/home.php?#/photo.php?pid=906918&id=27133676126

























































































































Grafica 4.

Numero de fotos
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El principal espacio de comunicacién en el grupo Alvaro Uribe son los temas de discusién
(96%), seguido por las fotografias (4% equivalente a 2 fotografias). En la medida en que en
el grupo no es posible contabilizar los comentarios realizados por los miembros en el Wall,

se pierde la oportunidad de medir cuantitativamente este indice de participacion.
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Grafica 10.
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Analisis Grupo Gran marcha colombiana en apoyo a nuestro presidente.

De acuerdo a lo planteado en el inicio de esta investigacion, Gran marcha colombiana en
apoyo a nuestro presidente, es un grupo vacio, lo cual se evidencia en la disminucion de los
miembros del mismo. En la Grafica 11 se observa una linea de crecimiento descendente.
Durante el periodo de observacion, 139 personas se retiraron del grupo. En el periodo post-
observacion, otras 782 personas dejaron el grupo. En total, 821 personas abandonaron el

grupo, a razén de 10 personas por dia en promedio.
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Grafica 15.
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En este grupo, el principal espacio de comunicacion es el Wall, con un 95%. Esto significa
que probablemente en los otros grupos sea igual, sin embargo, debido a las limitaciones
técnicas tanto de la investigacion como a los de cada grupo de Facebook, no es posible
medir la relevancia del Wall en cada uno de los grupos. Teniendo en cuenta el caracter
vacio del grupo, no es de sorprender que los otros espacios sean muy pequeiios: las fotos

s6lo ocupan el 3% y los Articulos publicados o Links el 2%.
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Grafica 22.
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Analisis comparativo entre los grupos.

En esta seccion se pretende concluir de manera gréafica lo que se vio en el primer capitulo y
en este. Es decir, se busca evidenciar el caracter de grupo vacio de Gran marcha
colombiana en apoyo a nuestro presidente y No a la Reeleccion, en contraste de Alvaro
Uribe y No votaremos en el referendo. Esto se ve claramente en la Grafica 24, donde
mientras los dos Gltimos grupos crecen en numero de miembros, Gran marcha colombiana

en apoyo a nuestro presidente y No a la Reeleccion pierden usuarios.
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