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Resumen

El proyecto Comunik parte de la posibilidad de producir elementos de comunicacion visual
que desde un enfoque de narrativa social puedan ayudarnos a entender problematicas del
entorno; permitiéndole al alumno conocer la relacién que existe en el diario acontecer con las
problematicas de la sociedad en la que se desenvuelve.

Comunik busca que el participante pueda documentar datos y metodologias de investigacion,
procesos de trabajo y elementos de produccion visual que permitan dotar al espectador de
una sensibilidad diferente que lo motive a actuar.

Como intencion educativa, Comunik pretende desarrollar en cada alumno participante
competencias para la investigacién y clasificacion de informacion, estrategias de
comunicacién y habilidades para uso de tecnologia, ademas de formarlos como
profesionistas de alto nivel llevandolos a aplicar los conceptos tedricos revisados en su

curricula académica.
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1. Introduccién

En 2013 la edicién del proyecto vertical de la licenciatura en Mercadotecnia y Comunicacion
(LMC) fue Publik: un taller vertical dedicado a la creacién de productos editoriales con
contenido libre en formato digital o impreso. Este proyecto significd para los alumnos de la
carrera uno de los primeros contactos con la publicacién de elementos de comunicacion.
vinculados con clientes reales, buscando satisfacer una necesidad de informacion.

En 2014 el proyecto se modifica para convertirse en Comunik, un proyecto que tiene como
objetivo crear 3 documentales que permitan entender realidades sociales especificas de la
comunidad, integrando a la totalidad de los alumnos de la carrera; realizar practicas reales
de grabacion y generacion de producto, asi como la recaudaciéon de fondos para satisfacer
una necesidad dentro de una asociacion civil.

En su primera edicion, Comunik generé 3 documentales: El otro lado de la moneda, Lo que

mi boca nunca dijo y #yoloCAMBIO.
2. Desarrollo
2.1 Marco teérico

El Modelo TEC21 propone que la nueva educacion debe inspirar, ser flexible y dinamica en

espacios innovadores; romper esquemas tradicionales y reflexionar sobre lo ensefiado y
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aprendido. El proyecto Comunik pretende exactamente lo mismo: quiere inspirar a la
realizacion de productos innovadores que reflejen un cambio en la sociedad a través de
modelos de colaboracion distintos que se llevan a cabo no dentro de un salén de clases, sino
en cualquier momento y lugar adecuados para su desarrollo.

Reflexiona en todo momento sobre qué es lo ideal para el alumno, sus equipos y el mercado
al que se dirige; propone conceptos de evaluacion no convencionales y flexibilidad en el
contenido de los propios entregables; cada equipo tiene su identidad y esto se debe reflejar
en sus proyectos, no hay formatos unicos y la libertad creativa es un elemento fundamental

para su realizacion.

2.2 Planteamiento del problema

Este proyecto aborda temas que desde siempre han preocupado al mundo de la educacion y
que de una manera o de otra el cine ha recogido. El cine, a veces, proyecta sus temas y la
sociedad los debate. Otras, la mayoria, recoge lo que ya preocupa o interesa a la sociedad
ya sea porque ha sucedido realmente, presentando hechos reales, o porque desde la ficcion
se puede representar nitidamente la realidad. Posteriormente lo devuelve a la sociedad
convertido en imagenes.

De acuerdo al diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola se denomina
documental a «una pelicula cinematografica o de un programa televisivo: Que representa,
con caracter informativo o didactico, hechos, escenas, experimentos, tomados de la
realidad».

El generar documentales posibilita generar un producto de comunicacion visual en formato
cinematografico que represente una problematica real de nuestra sociedad mexicana, donde
con libertad, cada alumno debera buscar esas relaciones y realidades sociales, asi como,
recordar otras peliculas que pueden aportar datos y criterios de trabajo para entrar en temas
relevantes, oportunos y actuales que puedan proveer proyectos de calidad que fomenten una
diferencia en la educacién en México a partir del cine.

La metodologia del proyecto tiene la intencion educativa de generar interés por el
emprendimiento en materia de comunicacién aplicada, a través de técnicas de investigacion,
consultoria y estrategia de mercadotecnia que a su vez forman un perfil profesional de alto
impacto en los alumnos al enfrentarlos a situaciones reales y roles diversos de la industria de

su carrera profesional.

2.3 Metodologia

Durante un semestre entero en el Tecnolégico de Monterrey, Campus Leén, los alumnos de
todos los grados de la carrera Licenciatura Mercadotecnia y Comunicacién participaron en un
proyecto vertical muy interesante. El propdsito del proyecto Comunik era producir un
documental sobre cualquier tema que los alumnos desearan y donde cada semestre
participaba de diferente manera; primer semestre estaba encargado de realizar el evento

premier de dicho documental en donde ademas, tenian que reunir al menos 15,000 pesos
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libres para donar a alguna asociacién civil. Tercero hacia toda la publicidad, quinto la
investigaciéon de mercado y séptimo la realizacion del fiime. Los alumnos restantes de
noveno grado fungieron como coach para los de séptimo y en general para todos los demas
grados.

Este proyecto presentaba un reto muy grande para todos los alumnos sobre todo porque
tenian que estar en constante comunicacion entre todos. Estaban divididos por grupos, los
cuales se formaron durante un fin de semana intensivo en donde los de séptimo eran los
«clientes» que tenian un trabajo y los demas grados fungian como empresas (los de primero
era una empresa de relaciones publicas, los de tercero una agencia de publicidad, los de
quinto una de mercadotecnia) que los clientes contratarian.

Desde un principio, esta forma de trabajar se presentaba como un proyecto muy disruptivo.
Por ejemplo, los alumnos de primer semestre pudieron vivir una experiencia interesante de
aprender de forma diferente al modelo educativo convencional (el profesor explica un tema 'y
los alumnos digieren dicha informacion). Una vez formados los equipos, cada semestre
comenz6 a trabajar por su parte en diferentes estrategias que iban de la mano del tema
propuesto por los «clientes» de séptimo.

Un punto muy interesante a mencionar fue la participacion de los alumnos en la «Semana i».
Durante una semana completa se suspendieron clases para que los estudiantes participaran
en talleres intensivos relacionados al tema de produccion cinematografica. En este tiempo,
se invitaron personas involucradas en la industria como Aaron Fullerton guionista de
Graceland quien les ayud6 a armar un posible guion; Whitney Schumaker, actriz y directora
cinematogréfica; Arturo Villegas, organizador de premieres de peliculas como el Gran
Gatsby, Frozen, entre otras, quien les ensefid en especial a los alumnos de primero a
mejorar su premier para sus respectivos documentales; Erick Hernandez, asistente de
produccion de El Estudiante quien impartié la técnica de Save the Cat en cine, y por ultimo,
también contaron con la presencia de Sara Hock, directora general del Festival Internacional
de Cine de Guanajuato (GIFF), para que les ayudara a todos los equipos a bajar las ideas de

su documental y guiarlos en la produccion del mismo.

El Proyecto Vertical Comunik 2014 es un proyecto tnico en metodologia:

« Es un proyecto vertical con duracion de 1 semestre.

* Integra al 100% de una carrera y delimita roles segun conocimientos; los retos por
semestre son diferentes pero una parte no funciona sin la otra. La materias involucradas
son:

* Introduccién a la carrera de Mercadotecnia y Comunicacion
(1° semestre, 20 alumnos, programa LMC)

* Mercadotecnia y Creatividad

(3° semestre, 20 alumnos, programa LMC)

«  Comportamiento del Consumidor

(5° semestre, 30 alumnos, programa LMC)
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* Administracion de Proyectos de Medios
(7° semestre, 15 alumnos, programa LMC)
+ Seminario de Direccion y Planeacién de Mercadotecnia
(9° semestre, 10 alumnos, programa LMC)
+ Se hacen practicas reales de contratacion y se pone a prueba su tolerancia al fracaso, al
no ser contratados por 2 empresas.
+ La forma de evaluacidon es diferente y esta basada en la factibilidad del negocio,
produccion cinematografica y satisfaccion de la necesidad del cliente y mercado meta.
+ Se generan 12 empresas que se dan servicio entre ellas, impulsando la innovacion,
exigencia y compromiso, no con el profesor, si no con sus propios compafieros.
* Aunque el proyecto recauda fondos a través de estrategias comerciales, no tiene fines de
lucro, todo lo recaudado durante el semestre se dona a una causa social (Asociaciones
Civiles). Total de $45,000.

El proyecto Publik 2013 fue la edicion del proyecto vertical LMC en el afio 2013. En este
proyecto la tematica giro en torno a la creacién de un producto editorial, especificamente una
revista. El contenido de la misma era de caracter libre y el formato era digital o impreso. La
metodologia fue basicamente la misma, con la excepcion de la generacidn de 9no. semestre
ya que el afio pasado en Campus Ledn la generacién mas grande de LMC era de 7mo.

semestre.

Es importante mencionar que este proyecto tuvo impacto en 2 eventos especiales que

conforman el semestre AD14 en conjunto con las demas carreras del campus:

1. INNACTION: Evento académico-empresarial que sirve de punto de partida para el
proyecto. Momento en el que se contratan los equipos unos a otros para iniciar el
trabajo. Funciona como integracion.

2. PROFESIONAL EXPONE: Evento de exposicién académica donde los proyectos de
presentan ante posibles inversionistas y expertos en el tema para concluir con

negociaciones, retroalimentacion y crecimiento profesional para los alumnos.

Los jovenes son los agentes de cambio de mayor impacto en la comunidad, en México y en
el mundo. El crear proyectos con temas de su interés y que estan presentes en su vida
cotidiana les revela que pueden integrar sus 2 elementos mas importantes: Vida Social +
Vida Estudiantil.

El proyecto Comunik 2014 pretende que el alumno antes que nada se identifique con su
tema, modelo de negocio y colaboradores. Espera que antes de producir, él este apasionado
por lo que quiere lograr, que mas alla del cumplimiento de una calificacion, vea el proyecto
como una oportunidad de vida. Incluso se manejan talleres de coaching personalizado para

cuidar y contener mucho el nivel emocional durante el proyecto, ya que se enfrentan a
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decisiones que no siempre las han tomado antes, lo que los hace crecer no solo como

profesionales sino como individuos, incrementando su interés y deseo de cumplir con las

metas que ellos mismos se impusieron al inicio del semestre.

Actividades Materia responsables Semana de entrega
Defln.|0|on de equipos de Todas 1
trabajo por materia
Sen§|pll|za0|on sobre Todas 1y2
tematica del proyecto
Sensibilizacion sobre
metodologia Design Todas 3
Thinking
Fase 1: Ideacién proyecto Todas
Fase 2: Integracion de Todas 5
colaboradores
Fase 3: Planeacion *Intro LMC: Plan de Comunicacion

*Mercadotecnia y Creatividad: Plan de
Mercadotecnia Integral
*Comportamiento del consumidor: Plan
de investigacion de mercados 6y7
9
*Administraciéon de proyectos de medios:
Plan de produccion
*Promocioén de ventas: Plan de ventas
Fase 4: Produccion Todas (implementacion de planes) 8,9,10,11y 12
Fase 5: Entrega de 1° a 5°: Entrega de estrategias a aplicar
resultados preliminares 'y | 7° Primera version de producto 13y 14
correcciones 9°: Entrega de estrategias de venta
Fase 6: Entrega final 1° a 5°: Ya no tienen entrega, solo
fungen como apoyo.
7°: Version final del producto 15
9°: Primeros prospectos para vender
producto
Fase 7: Lanzamiento a
mercado y evaluacion Todas 16
final

2.4 Resultados

El impacto es muy alto. Los alumnos integran 5 materias de su plan de estudios afio con afio
y se dan cuenta de la importancia de la mercadotecnia en la comunicacion y viceversa. Se
rompen paradigmas sobre la creacion de productos de comunicacion convertidos en
negocios rentables. Se demuestra la aplicacion de una manera muy rapida lo que genera
mucho compromiso y motivacion en el alumno. Hay una integraciéon sin igual entre
generaciones y eso aumenta la productividad y nivel emocional de cada participante, dejando
expectativas tan altas que incluso el semestre enero-mayo se beneficia por el alto
rendimiento de los alumnos.

El proyecto Comunik 2014 logré que el alumno antes que nada se identificara con su tema,
modelo de negocio y colaboradores. Antes que iniciar la produccion, él se apasiono por lo
que queria lograr, que mas alla del cumplimiento de una calificacién, ya que vieron su
proyecto como una oportunidad de vida. Incluso se manejaron talleres de coaching

personalizado para cuidar y contener mucho el nivel emocional durante el proyecto, ya que
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se enfrentan a decisiones que no siempre las han tomado antes, lo que los hace crecer no

solo como profesionales sino como individuos, incrementando su interés y deseo de cumplir

con las metas que ellos mismos se impusieron al inicio del semestre.

+ La forma de evaluacién fue diferente y estd basada en la factibilidad del negocio,
produccion cinematografica y satisfaccion de la necesidad del cliente y mercado meta.

+ Se generan 20 empresas que se dan servicio entre ellas, impulsando la innovacion,
exigencia y compromiso, no con el profesor, si no con sus propios compafieros.

* Aunque el proyecto recauda fondos a través de estrategias comerciales, no tiene fines de
lucro, todo lo recaudado durante el semestre se dona a una causa social (Asociaciones
Civiles).

* La colaboracién entre semestres fue espectacular. No solamente se limitaron a realizar
su parte sino que la mayoria se involucré en la produccion y realizaciéon audiovisual. Se
ampliaron los criterios de evaluacién y se implementaron sesiones plenarias.

« Elresultado final: 3 documentales inéditos.

PREMIERE

8 DE DICIEMBRE

SALON LA VISTA EVENTOS 19:00 HORAS.
Plaza Gran Jardin tercer piso.
RSVP
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#yoloCAMBIO

GENERACION Y
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2.5 Alineacion estratégica con el modelo educativo TEC21

El Modelo TEC21 propone que la nueva educacion debe inspirar, ser flexible y dinamica en
espacios innovadores. Romper esquemas tradicionales y reflexionar sobre lo ensefado y
aprendido. El proyecto Comunik 2014 pretende exactamente lo mismo; quiere inspirar a la
realizacion de productos innovadores que reflejen un cambio en la sociedad a través de
modelos de colaboracion distintos que se llevan a cabo no dentro de un salén de clases, sino
en cualquier momento y lugar adecuados para su desarrollo. Reflexiona en todo momento
sobre qué es lo ideal para el alumno, sus equipos y el mercado al que se dirige; propone
conceptos de evaluacion no convencionales y flexibilidad en el contenido de los propios
entregables; cada equipo tiene su identidad y esto se debe reflejar en sus proyectos, no hay

formatos uUnicos y la libertad creativa es un elemento fundamental para su realizacion.



