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RESUMEN

El objetwo del eswdo fue descilrar, 3 parir de una revision de NEeramre, como
Bl CONSUMD O MIOMMECIon en las redes soclales podria modificar k3 percepcion
ge los esmudiames sobfe sU ldenidad & EMPECIEr &N SUS ecislones acaddmicas.
Los resulados MUEsIran que &l proceso de mma de decisionss sCassmicss es
multifacatco |y los fwenas raguieren: entender su identdad, acceder 3 NformEacian
ge los modelos @ Seguir, obiener informaciin de ks Programss Scadémicos e
Informackan sobse su futun |aboral. Por oo [2do, oS resuhados de eSmumos soore
el Impacma de la infonmacion de |25 redes sociales | |3 SUIDpreseniacion de ks
USUEMN0S apuran que las percepoiones del usuano sobre 13 INformacion consumida

modifican |a gesnan de esIrasgas | TACHCas o IMpreskin, para Iegrar sus obietivos
sobre cimio los percibe [ audiencia.
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